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서론.Ⅰ

창조산업이 세기의유망분야로주목받는가장큰요인은국가경제의새로운성21○

장동력원으로서의 가능성 때문임

창조산업은 북미와 유럽 등 선진국의 탈공업화가 급속히 진행되면서 전통 제조업의-

공간적 기반이 되었던 도시에서의 경제침체를 다시 활성화하기 위한 유력한 수단으

로 인식되어 왔음

미국 뉴욕의 샌프란시스코의 의 헐리우드와- Silicon Alley, Multimedia Gulch, LA

일본 동경의 비트밸리 등은 대도시 내에 특화된 창조산업 업종을 중Digital Coast,

심으로 성장하는 도시로 알려져 있음

현재우리나라에서도창조산업은새로운일자리를창출하고 낙후된지방경제를활,○

성화하며 나아가국가이미지를개선하여궁극적으로는국가경쟁력제고에기여할,

가능성이 많은 영역으로 중요시되고 있음

* 저자 학력 경력 및 최근 연구, :

미국 아이오아주립대 경제학박사•

현 국무조정실 정무평가 실무위원 현 한라대학교 미디어콘텐츠학과 교수,•

영화마케팅의 기본원리와 실제 등(2006)•

경제포커스
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- 본 분석은우리나라창조산업의경제적활동에대해분석하되 주로고용통계를대상,

으로 관찰하고 특히 창조산업이 대도시권 입지형 업종으로 인식되어 있는 측면을 고,

려하여 서울시를중심으로창조산업의자치구별분포에대한특성을도출하고자함,

우리나라 창조산업의 경제적 성과 평가.Ⅱ

우리나라 창조산업의 동향1.

년간 우리나라의창조산업 고용자 수연평균변화율은 로서 전산업1999 2003 8.4%○ ∼

의고용성장률인 를훨씬웃돌정도로그동안국내의창조산업은매우강력한3.3%

고용성장세를 보여 주었음

우리나라 창조산업이 전반적으로 보여준 고용구조상의 특징을 살펴보면 첫째- , 1999

년 이후 창조산업의 고용은 다른 어떤 산업보다 빠르게 성장하였던 것으로 평가됨

이는 제조업보다 배 전체 산업보다 배 이상 빠른 것으로서 적어도 최근 들어 주- 5 , 2

요 창조산업 중 대중문화 부문이 국내외 시장에서 상당한 성과를 거둔 결과가 국내

업체 수와 고용자 수의 급격한 확대로서 반영된 것으로 보임

둘째 전산업과 비교할 때 창조산업이 보여준 경제적 성과는 우리나라도 이제 생산- ,

지향에서 이미지와 감성 체험이 중시되는 소비경향에 대응하는 창조경제 구조로 전,

환되는 시기로 접어든 것으로 이해될 수 있고 그에 따라 창조산업이 이제 실질적인,

주요 산업정책의 대상으로 부상하고 있음을 시사함

셋째 분석기간 동안 국내 창조산업의 고용성장은 서비스분야인 소프트웨어자문- , IT ,

개발 및 공급업의 활발한 경제활동에 힘입은 바 큰 것으로 평가됨 특히 동 업종에.

속한 우리나라 게임산업이 국내외에서 보여주고 있는 괄목할만한 경제적 성과는 이

와 가장 밀접한 연관 분야인 소프트웨어업의 동반 상승을 가져온 것으로 추정됨

넷째 앞으로 보다 질적인 심층연구를 통해 밝혀져야 하지만 우리나라 창조산업은- , ,

종사자 지위별 구조가 여타 업종에 비해 두드러진 특징은 없는 것으로 보이며 다,

만 영화와 공연 등과 같이 문화적 창의성이 크게 요구되는 분야는 일반적인 통례와,

같이 임시직 비중이 높은 것으로 나타남
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서울시 창조산업 활동의 현황과 변화2.

서울시 창조산업의 활동 현황1)

서울시는우리나라에서창조산업의생산활동뿐아니라 소비활동에서도가장중요,○

한지역이며 서울시가보유한인적및물적자원이서울시를창조산업중심지로서,

의 역할을 강화하고 있음

서울시는 년에 총 개 창조산업 업종의 만 개 업체에서 만 명의- 2003 9 1 9,984 24 6,797

인력을 고용하고 있는 것으로 나타났음 서울시의 창조산업 활동에서 가장 눈에 띄.

는 점은 전산업에서 전국대비 서울시의 고용 비중이 를 차지하고 있으나 창조25.7% ,

산업에서는 서울시 비중이 라는 것임66.4%

전국 차원과 마찬가지로 서울시의 출판업과 소프트웨어자문 개발및공급업은 일,○

자리의 최대 창출원이지만 출판업의 전국대비 고용 비중은 광고업 뉴스제공업, , ,

전문디자인업 등보다 오히려 낮은 것으로 나타났음

- 서울시 소프트웨어관련업의전국대비고용비중은거의 를육박하는것으로나타나80%

는데 이는정부가 년대초반부터 산업을중점적으로육성한이래 서울시라는국, 1990 IT ,

내최대의자본시장을배경으로벤처기업들의창업붐이일어난데따른것으로판단됨

전국대비 서울시 고용 비중이 가장 낮은 업종은 방송업 으로 나타났는데 이- (47.6%) ,

는 방송 사가 서울에 모두 위치한 지상파 방송의 경우를 제외하면 유선방송 부문의3 ,

종사자 가운데 가 지방에 분포되어 있고 특히 종사자 중 방송직은 수도권에54.6% ,

비해 약 두 배나 지방에 분포되어 있는 상황이 반영된 결과로 분석됨

창조산업비중을업체수로살펴보면 로서종사자수에비해서울집중현상은, 52.2%○

상대적으로 낮게나타나며 출판업 소프트웨어관련업 광고업 전문디자인업등, , , ,

을 제외하고는 모두 절 반 이하의 비중을 보이고 있음

서울시 창조산업 업체의 규모는 전국 분포에 비해 종사자 명 이하 업체 규모를 제- 4

외하고는 규모별 비중이 모두 높게 나타나며 특히 명 이상을 고용한 업체들의 수, 50

는 전국 분포에 비해 두 배 정도 높아 창조산업 대기업 업체들의 서울 대도시권 입

지 성향을 보여줌
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표 서울시 창조산업의 최근 동향< 1>

단위 천명 천개( : , )

년1999

전국 서울

LQ
고용자수 업체수

업체당

고용자수
고용자수 비중 업체수 비중

업체당

고용자수

출판업 59,228 4,174 14.1 39,592 66.8 2,726 65.3 14.5 2.5

소프트웨어자문,

개발 및 공급업
51,789 3,918 13.2 41,606 80.3 2,742 69.9 15.1 3.0

건축 및 조경설계

서비스업
52,293 6,557 7.9 25,792 49.3 2,291 34.9 11.2 1.8

광고업 22,222 4,439 5.0 14,387 64.7 2,101 47.3 6.8 2.4

전문디자인업 9,910 2,148 4.6 6,203 62.5 1,110 51.6 5.5 2.4

영화산업 18,075 3,457 5.2 11,956 66.1 1,413 40.8 8.4 2.5

방송업 16,981 997 17.0 5,381 31.6 119 11.9 45.2 1.2

공연산업 7,387 1,168 6.3 3,099 41.9 468 40.0 6.6 1.6

뉴스제공업 1,358 77 17.6 746 54.9 12 15.5 62.1 2.1

창조산업 239,243 26,935 8.8 148,762 62.1 12,982 50.7 11.4 2.3

제조업 3,170,029 297,416 10.6 297,524 18.0 68,346 22.9 8.3 -

전산업 12,920,289 2,927,330 4.4 3,367,652 26.0 690,205 23.5 4.8 -

년2003

전국 서울

LQ
고용자수 업체수

업체당

고용자수
고용자수 비중 업체수 비중

업체당

고용자수

출판업 69,549 4,310 16.1 47,521 68.3 2,924 67.8 16.2 2.6

소프트웨어자문,

개발 및 공급업
105,809 7,383 14.3 83,591 79.0 4,993 67.6 16.7 3.0

건축 및 조경설계

서비스업
52,751 7,945 6.6 26,844 50.8 2,795 35.1 9.6 1.9

광고업 31,479 6,165 5.1 22,067 70.1 3,222 52.2 6.8 2.7

전문디자인업 9,567 2,245 4.2 6,649 69.4 1,385 61.6 4.8 2.6

영화산업 22,865 3,600 6.3 13,988 61.1 1,677 46.5 8.3 2.3

방송업 26,795 975 27.4 12,756 47.6 121 12.4 105.4 1.8

공연산업 10,752 1,408 7.6 5,568 51.7 660 46.8 8.4 2.0

뉴스제공업 1,010 66 15.3 791 78.3 25 37.8 31.6 3.0

창조산업 330,577 34,097 9.6 219,775 66.4 17,802 52.2 12.3 2.5

제조업 3,411,003 326,973 10.4 529,493 15.5 71,023 21.7 7.4 -

전산업 14,729,166 3,187,910 4.6 3,791,943 25.7 735,258 23.0 5.1 -

자료 통계청홈페이지: (http://www.nso.go.kr 서울특별시), , 사업체기초통계조사보고서 ,｢ ｣ 2000, 2004.

이러한 결과는 업체 당 종사자 수에서도 확인되는데 전국 평균이 명인데 비해- , 9.6 ,

서울시 창조산업 업체들은 명 많은 명으로 나타남 흥미로운 것은 국내 창조2.7 12.3 .

산업이 업체 당 종사자 규모에서 제조업보다 작은 반면 서울시 창조산업 업체들은,
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서울시 제조업 명 보다 크게 나타났다는 점인데 이로써 서울시 창조산업은 제조(7.4 ) ,

업보다 고용에 있어서 경제적으로 효과적인 서울시 특화 산업으로 자리 메김하고 있

음을 나타내는 것임

서울시 창조산업 중 전국 평균에 비해 가장 차이가 큰 업종은 방송과 뉴스관련 업종-

임 특징적인 사실은 방송업이 업체 당 인력보유가 명으로 전국 평균에 비해. 105.4

무려 배 이어 뉴스제공업은 명으로 두 배 높게 나타나는데 이는 서울시 방송5 , 31.6 ,

업이 상대적으로 소수의 대기업들이 분포되어 있고 이들을 중심으로 방송 관련 인,

력들을 집중적으로 고용하고 있기 때문인 것으로 분석됨

서울시의창조산업집중현상은 지수로도확인되는데 서울시 개창조산업업LQ , 9○

종의 지수는모두 보다높게나타나고 평균적으로는 를기록하고있어다른LQ 1 , 2.5

지역에 비해 모든 업종에서 지리 공간적 특화성을 갖추고 있는 것으로 분석됨

- 가장 높은 공간 집중도를 보인 업종은 게임콘텐츠업종이 포함된 소프트웨어 관련업과

뉴스제공업으로 각각 을 보이고 있고 상대적으로 낮은 지수를 가진 업종은 건3.0 , LQ

축설계업 과 지방분산화가비교적잘되어있는방송업 으로나타났음(1.9) (1.8)

이는 지역별 방송운영 체제로 되어 있는 방송업을 제외하면 비 핵심 문화사업 업종- ,

또는 표준화된 상품이나 서비스 특성이 짙은 업종은 핵심적 문화콘텐츠 관련 업종보

다 대도시 점유율이 낮은 경향이 있다고 분석한 스콧 의 연구결과를 뒷받침하(1996)

는 것으로도 해석됨

서울시 창조산업의 고용 변화 년2) (1999 2003 )∼

○서울시창조산업의빠른성장으로인해전국대비고용자수비중은 년의 에1999 62.1%

서 년에 로 또한업체수비중은 에서 로각각높아졌다 아울2003 66.4% , 50.7% 52.2% .

러 그로인해나타난서울시창조산업의 지수도 에서 로더욱상승하였으LQ 2.3 2.5

며 업종별 지수역시영화산업이다소낮아진것외에는적어도서울시의창조산, LQ

업 특화는 더욱심화되었음

- 1999∼ 년의 년간 서울시 창조산업 종사자 수의 연평균 증가율은 전국 평균2003 5

보다 높은 를 기록했는데 이러한 성과는 서울시의 전산업 연평균(8.4%) 10.7% , ( 3.0%)
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과 비교하면 더욱 크게 드러남

년간 만 여개의 새로운 일자리들이 서울시에서 생겨났는데 이는 이 기간동안 늘- 5 7 ,

어난 전산업 고용자 수에서 나 차지하는 것으로서 창조산업이 상당히 역동적으16.7%

로 서울시 전체 고용성장을 견인하는 데 커다란 역할을 한 것으로 분석됨

업종별로 고용 성장 패턴을 보면 전국 동향이 전문디자인업과 뉴스제공업에서 마이-

너스 성장을 보인 반면 서울시의 경우는 모두 플러스 성장을 기록하였다는 점에서,

가장 큰 차이를 보임

세 자리 수의 높은 고용율 성장을 보인 업종은 소프트웨어 관련업과 방송업인데 특- ,

히 방송업은 전국 평균 고용 성장률에 비해 서울시가 두 배나 높게 나타나 창조산업

중 방송업에서 가장 활발한 취업 움직임이 있었음을 시사함

표 서울시의 창조산업 업체 규모별 분포< 2> (2003)

단위 천명 천개( : , )

명1 4∼ 명5 9∼ 명10 19∼ 명20 49∼ 명50 99∼ 명이상100 합계
변화율(%)

(1999 2003)∼

출판업
3,199

(1,273)

5,457

(867)

5,473

(420)

6,526

(228)

4,655

(64)

22,220

(72)

47,521

(2,924)

20.0

(7.2)

소프트웨어자문,

개발 및 공급업

3,906

(1,436)

9,382

(1,412)

14,764

(1,101)

22,081

(746)

13,667

(205)

19,791

(93)

83,591

(4,993)

100.9

(82.1)

건축 및 조경설계

서비스업

3699

(1,333)

5714

(886)

4509

(350)

4587

(163)

2074

(31)

6261

(32)

26844

(2,795)

4.0

(21.9)

광고업
5,015

(2,074)

4,682

(739)

3,268

(252)

3,378

(115)

1,573

(25)

4,151

(17)

22,067

(3,222)

53.3

(53.3)

전문디자인업
2,151

(911)

2,151

(345)

1,104

(89)

965

(35)

278

(5)

0

(0)

6,649

(1,835)

7.2

(65.3)

영화산업
2,379

(1,061)

1,849

(289)

2,178

(163)

3,339

(119)

2,202

(33)

2,041

(12)

13,988

(1,677)

17.0

(18.6)

방송업
37

(14)

137

(20)

250

(19)

1,290

(38)

878

(14)

10,164

(16)

12,756

(121)

137.0

(1.6)

공연산업
907

(461)

755

(119)

593

(46)

677

(23)

350

(5)

2,286

(6)

5,568

(660)

79.6

(41.0)

뉴스제공업
23

(11)

66

(10)

0

(0)

47

(2)

0

(0)

655

(2)

791

(25)

6.0

(116.6)

합계
22,232

(8,921)

32,386

(5,015)

35,591

(2,071)

47,484

(1,626)

28,246

(421)

80,867

(301)

219,775

(18,985)

47.7

(38.9)

주 안은 해당업체 수임: ( )

자료 서울특별시: , 사업체기초통계조사보고서 ,｢ ｣ 2004.
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서울시 자치구별 창조산업 입지계수의 변화 년3) (1999 2003 )∼

년현재 서울시구별창조산업분포를살펴보되 입지계수가 위인업종을중2003 , , 1○

심으로파악하면출판업과뉴스제공업은종로구이고 광고업은종로구와인접한중,

구 건축설계업 소프트웨어 관련업 전문디자인업은 강남구 영화산업은 양천구, , , , ,

방송업과 공연산업은 양천구와 인접한 영등포구 등이 주목됨

년간 구별 입지 순위 변화를 파악하기 위해 각 구의 특화지수를 위까지 구분해- 5 1 4∼

서 비교하면 강남구 서초구 종로구가 서울시 창조산업의 핵심 클러스터 역할을, , ,

하는 것으로 보임 특히 소프트웨어 관련업 건축설계업 광고업 전문디자인업 등. , , ,

에서는 서울시 창조산업 인력의 거의 가 강남구와 서초구에서 종사하고 있음50%

전반적으로 살펴볼 때 영화산업과 방송업을 제외하고는 업종별 구별 특화도가 그다- ∙

지 큰 변화를 보이지 않은 것으로 분석됨 다만 영화산업은 새로 특화지수가 보다. , 1

큰 구가 개 증가하여 구별 분산화가 진행된 것으로 보이지만 이와 대조적으로 방4 , ,

송업은 기존 특화지역을 중심으로 특화가 더욱 높아지는 현상을 보임

표 서울시 자치구별 창조산업 입지계수의 변화< 3> (1999, 2003)

출판업
소프트웨어
자문 개발,
및 공급업

건축 및
조경설계
서비스업

광고업
전문

디자인업
영화산업 방송업 공연산업

뉴스

제공업

‘99 ‘03 ‘99 ‘03 ‘99 ‘03 ‘99 ‘03 ‘99 ‘03 ‘99 ‘03 ‘99 ‘03 ‘99 ‘03 ‘99 ‘03

종로구 3.3 4.1 - - - - 1.6 - - - - - - 1.2 2.0 3.1 14.6 12.0

중구 1.8 1.7 - - - - 1.0 2.5 1.3 1.9 - - - - - - - 2.6

용산구 1.7 1.3 - - - - 2.0 2.3 - - - - - - - - - -

광진구 - - 1.2 - - 1.0 - - - - - - - - 3.1 1.1 - -

강북구 - - - - - - - - - - - - 1.0 - - - - -

도봉구 - - - - - - - - - - - - - - 1.1 - - -

서대문구 1.8 - - - - - - - - - - 1.0 - - - - - -

마포구 2.8 3.1 - 1.0 - - 1.4 1.4 2.1 2.2 - 1.4 1.8 - 1.4 1.1 - -

양천구 - - - - - - - - - - - 2.2 2.0 3.8 - - - -

강서구 - - - - - - - - - - - - 1.2 - - - - -

구로구 - - - 1.8 - - - - - - - 1.9 - - - - - -

금천구 1.2 1.0 - - - - - - - - - - - - - - - -

영등포구 - - 2.0 1.4 - - - - - - 2.0 1.7 4.6 6.8 1.1 4.8 - -

관악구 - - - - - - - - - - 2.6 2.0 - - - - 1.7 -

서초구 - - 2.8 1.9 2.4 2.3 1.3 1.3 2.3 1.7 2.7 1.1 2.2 - 1.9 1.2 - -

강남구 - - 2.7 2.6 3.5 3.0 2.5 2.0 2.3 2.4 2.0 2.1 - - 1.3 - - -

송파구 - - - - 1.0 1.5 1.0 1.5 - - - - - - - - - -

주 입지계수가 이하인 자치구는 제외함: 1

자료 서울특별시: , 사업체기초통계조사보고서 ,｢ ｣ 2000, 2004.
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서울시 창조산업의 성과 평가3.

서울시 창조산업의 성과적 특성1)

첫째 창조산업은대도시권을중심으로가장활발한상업활동이일어난다는보편적,○

인사실은서울시에도적용될수있으며 서울시창조산업의 지수는모든업종에, LQ

서 가장 높은 것으로 나타났음

특히 서울시 특화도를 외국과 비교해 보면 다른 나라에 비해 서울시 편중현상은 더-

욱 심한 것으로 분석됨 가령 기존의 연구사례에서 보여준 런던이나 스톡홀름의 경. ,

우는 전국대비 고용비중이 정도인 것을 감안한다면 서울은 거의 에 육박하30% , 80%

고 있어 우리나라의 창조산업이 서울시에 지나치게 의존하고 있는 것으로 파악됨

아울러 서울시 창조산업 업체들은 전국 평균에 비해 비교적 고용규모가 큰 업체들이-

상대적으로 많이 분포되어 있는 것이 특징이나 비록 매우 한정적이지만 이를 외국, ,

의 대도시와 비교하면 여전히 영세한 규모인 것으로 판단됨,

둘째 서울시창조산업의고용창출력은전산업과비교할때매우역동적으로높아,○

지고 있어 경제적인 성장 동력원의 역할을 하고 있는 것으로 평가됨

전국의 창조산업 중 일부 업종이 지난 년 동안 마이너스 성장을 보인 반면 서울시- 5 ,

창조산업은 모든 업종에서 플러스 성장을 보임으로써 우리나라에서 서울시 창조산업

이 차지하는 고용 비중을 감안한다면 서울시뿐 아니라 우리나라의 성장 동력원으로,

서도 충분한 기여를 한 것으로 평가됨

다만 동 기간 중 업종별 고용과 업체 수 비중의 변화를 볼 때 극히 일부 업종만을- , ,

제외하고는 오히려 서울시의 창조산업 특화가 더욱 강화된 것으로 나타나 아직 정부

의 정책목표가 가시화되지는 않은 것으로 평가됨

셋째 서울시의창조산업업체들은업종별로특정지역을선호하는것으로나타남, .○

예를 들면 출판및언론정보관련업종은종로구와중구 첨단기술과유, , 행에 민감

한 업종은 강남구와 서초구 그리고 영화와 방송관련 업종은 여의도를 중심으로

핵심지역인 영등포구와 그 인접지역인 양천구에 집적되는 경향을 보임

특히 년과 년 두 기간 동안 일부 첨단 업종을 중심으로 강남구의 고용 밀집- 1999 2003
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도는 점차 강화되고 있어 최첨단의 편의시설을 갖춘 문화 및 업무환경 그리고, IT

및 금융인프라 등의 요소가 강남구를 서울시와 우리나라에서 최대의 창조산업 밀집

지역으로 끌어들이는 데 강력한 유인으로 작용한 것으로 판단됨

또한 서울시의 핵심 클러스터인 종로구 영등포구 강남구를 제외한 나머지 구의 업- , ,

종별 특화에 있어서는 두 기간 동안 특화지수의 변화가 비교적 높게 나타나 가장,

높은 특화지역의 주변부에서 어떤 요인에 의해 인력과 업체 이동이 비교적 빈번하게

일어나는 것으로 판단됨

결론 및 시사점.Ⅲ

년간고용자수와업체수를중심으로관찰한우리나라와서울시창조산1999 2003○ ∼

업의특징은첫째 전산업이나제조업과비교할때매우강력한성장을보임으로써,

창조산업이 이제 경제영역의 커다란 일부분으로 자리 메김을 하고 있다는 점임

그러나 업체 당 고용규모는 선진국에 비해 영세하고 또한 국내 제조업에 비해서도- ,

낮아 아직은 창조산업의 경제적 특징으로서 고용효과는 충분히 발휘되지 못한 것으

로 분석됨 종사지 지위별 구조에서는 선진국과는 달리 자영업이나 임시직 고용 비.

중이 낮은 것으로 나타났음

둘째 선진국 사례처럼 우리나라도 고용이나 업체 수에서 국내 최대 인구밀집지역인- ,

서울시가 전체 창조산업을 선도하는 것으로 나타났으나 동산업의 서울 편중현상은,

선진국보다도 훨씬 심한 것으로 분석되었음

셋째 서울시는 특정 업종을 중심으로 강남구와 종로구 등에서 선택적으로 상호집적- ,

하려는 현상을 가장 뚜렷하게 보이고 있으며 년간 그 움직임은 더욱 심화되는 성, 5

향을 보인 반면 여타 자치구들은 비교적 빈번한 입지변화를 보인 것으로 분석됨, .

이상과같은연구결과를토대로얻을수있는정책적함의를도출해보면다음세가○

지로 요약될 수 있음

첫째 창조산업이 비로소 산업정책의 새로운 영역으로 부상하고 있다는 점임 특히- , .

고용면에서 기존 산업에 비해 그 성과가 뚜렷하게 나타나고 있는데 선진국과 비교,

할 때 그 잠재력은 아직 미흡한 것으로 보아 창업활동 지원을 포함한 고용확대를 위
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한 제도적 뒷받침이 강화될 필요가 있는 것으로 판단됨

둘째 각국마다 최대의 대도시권이 그 나라의 창조산업 경쟁력을 대표하므로 우리- , ,

나라 역시 서울시를 글로벌 경쟁이 뛰어난 창조산업 도시로 육성할 필요가 있으며,

이런 측면에서 정부의 문화산업 지역정책은 당연히 서울시를 반드시 포함하여야 할

것으로 판단됨

서울시가 앞으로 창조산업에서 파리 런던 도쿄 등과 같은 국제경쟁력을 갖춘- LA, , ,

글로벌 선도도시로 탄생하기 위해서는 창조경제 시대의 핵심 인력으로 분류되는 창

조계급 의 자유로운 수용이 전제되어야 하며 이들의 원활한 유입을(Creative Class) ,

위해서는 지금보다 훨씬 개방적이고 다양성을 갖춘 문화환경과 물리적 혁신환경이

요구됨

셋째 서울시 자치구별 입지 특성에서 나타난 바와 같이 값싼 임대료나 땅 값 등 국- ,

내 자치단체들이 장점으로 내세운 입지 여건은 업체들이 그 지역에 입지하는 결정적

요인은 아닌 것으로 평가됨 그보다는 정보화 수준이나 쾌적한 편의시설과 역동적인.

상업 및 문화환경 그리고 다양한 전문기구 공공지원기관 등을 공급하는 것이 정책,

지원의 우선일 것으로 평가되며 그런 요인들이 서울시의 창조산업 업체들을 지방으,

로 유치하는 데 보다 큰 역할을 할 것으로 판단됨
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